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บทคัดยอ 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาศักยภาพ  ปญหาความตองการพัฒนา และสรางกระบวนการ 
พัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรตําบลทุงยั้ง  อําเภอลับแล จังหวัด
อุตรดิตถ  ใชวิธีวิจัยแบบผสมผสาน  ประชากร คือ เกษตรกรผูผลิตหอมแดง  ตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล 
จังหวัดอุตรดิตถ จํานวน 78 คน กลุมเปาหมาย ไดแก  แกนนําเกษตรกร ตัวแทนภาครัฐ จํานวน 30 คน  
เคร่ืองมือเปนแบบสอบถาม แนวคําถามสนทนากลุม วิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณโดยการแจกแจงความถ่ี
และหาคารอยละ ขอมูลเชิงคุณภาพใชการวิเคราะหเนื้อหา ผลการวิจัยพบวา 1) ศักยภาพดานการผลิต
ของเกษตรกรดีกวาดานการตลาด  โดยมีผลผลิตตอไรสูงและมีคุณภาพดี  สวนศักยภาพดานการตลาดอยู
ในระดับต่ํา เนื่องจากเกษตรกรไมมีอํานาจในการตอรองราคา  จําหนายผลผลิตผานพอคาคนกลาง โดยไม
มีการแบงเกรด  2) ปญหาท่ีพบมี 2 ดาน ดังนี้  ดานการผลิต ไดแก เกษตรกรผูปลูกมีจํานวนลดลง 
ผลผลิตตอไรลดลง และตนทุนการผลิตสูง  ดานการตลาด ไดแก  ราคาผลผลิตกําหนดโดยพอคาและ
ตกต่ํา และเกษตรกรตองการพัฒนาใหมีการผลิตหอมแดงปลอดสารเคมี  3) ผลการพัฒนาเครือขายมีดังนี้   
เกษตรกรจดทะเบียนกลุมจํานวน 42 ราย โดยไดเขาอบรมเพ่ือลดตนทุนการผลิตและการเขาสูมาตรฐาน
การผลิตอาหารปลอดภัย  มีการแลกเปล่ียนเรียนรูกับหนวยงานภายนอกอยางตอเนื่อง สวนขอเสนอแนะ 
เชิงนโยบายหนวยงานภาครัฐควรมีการหนุนเสริมดานการผลิตและการตลาดอยางจริงจังและตอเนื่อง  
คําสําคัญ  เกษตรกรผูปลูกหอมแดง การพัฒนาเครือขาย การผลิตและการตลาดหอมแดง 
 
 
  

                                                           บทความวิจัย 

การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดง 
ของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดติถ 
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Abstract 

The aims of this research were to study shallots farmers’ produce and market 
potential, and their problems and needs, in order to develop their production and marketing 
and to develop a farmers’ network for production and marketing  in Tungyung Sub-district, 
Lablae  District,  Uttaradit  Province in Thailand. The population consisted of 78 shallot farmers 
in that area. The target groups were 30 farmer leaders and government representatives. The 
tools consisted of a questionnaire and focus group discussion guidelines. Statistics included 
frequency, percentage, and content analysis. The results revealed the following. 1) The 
potential for shallot production was better than seen in the marketing. The shallot yield per 
rai was high and of good quality; however, the potential for shallot marketing was at a low 
level because the farmers did not know the standard prices—they sold shallots in bulk 
without grading through middlemen. 2) There was a production problem in terms of the 
reduction of the number of shallot farmers, the reduction of yield per rai, and higher 
production costs. The problem of marketing was that the yield prices were fixed by 
middlemen  and at a low level. 3) The results of network development included a group of 
42 registering farmers that were trained to reduce production costs and to prepare for 
standardized safe food production through continuous sharing of knowledge and experience 
with external agencies. Provincial agricultural extension officers and commercial extension 
officers should encourage farmers to produce and market their shallots practically and 
continuously. 

Keywords:  Shallot Farmers, Network Development, Shallot Production and Marketing 

                                                             Research 

Network Development for the Marketing and 
Production for Shallot Farmers in 

Tungyung Sub-district, Lablae District,  
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บทนํา  
 ปจจุบันโลกมีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วและรุนแรงในทุกมิติ ทั้งทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
และเทคโนโลยี สงผลใหประชากรของโลกจําเปนตองพึ่งพาอาศัยซ่ึงกันและกัน และมีความเชื่อมโยงระหวางกัน
มากขึ้น การทํางานในรูปแบบของเครือขาย ไมวาจะอยูในรูปแบบใด อาทิ เครือขายชาวนา เครือขายเกษตรกร 
เปนตน เปนการรวมมือกันดวยความสมัครใจ มีความสัมพันธฉันทเพื่อน จึงนับเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่ง   
ซึ่งประโยชนของการทํางานแบบเครือขาย กอใหเกิดผลที่ ปจเจกบุคคลไมสามารถกระทําได กอเกิด
ประสิทธิภาพมากกวา สมาชิกมีความรูความเขาใจในประเด็นตาง ๆ ไดชัดเจนมากขึ้น (เสรี  พงษพิศ, 2548)  
โดยปจจัยที่กอใหเกิดความสําเร็จของเครือขาย ไดแก ความเปนหนึ่งเดียวกัน  สมาชิกมีเจตนารมณรวมกัน    
มีการติดตามและประเมินผล และผูนําเครือขายมีวิสัยทัศน (สนธยา  พลศรี, 2550) ดังนั้น การสรางและ
พัฒนาเครือขายการทํางานของกลุมเกษตรกรจึงนับวามีความสําคัญ 
 หอมแดง (Shallot) นับวาเปนพืชผักทางเศรษฐกิจท่ีโดดเดนชนิดหนึ่งของประเทศไทย และเปนสินคา
ในตระกูลหอม - กระเทียม ที่มีปริมาณการสงออกมากท่ีสุด ปจจุบันมีตลาดรับซื้อผลผลิตในตางประเทศที่
สําคัญสองอันดับแรก ไดแก  อินโดนีเซีย และมาเลเซีย  โดยมีสถิติการสงออกตอมูลคาการสงออกท้ังหมด ในป
พ.ศ. 2556 มากถึงรอยละ 66.85 และ 20.35 ตามลําดับ สวนแหลงนําเขาหลัก คือ จีน และอินโดนีเซีย รอยละ 
66.20 และ 12.02 ตามลําดับ พื้นที่ปลูกแหลงใหญที่สุดอยูในเขตภาคเหนือ (สุรสิทธ  สิงหพรพงศ, 2548; 
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) จังหวัดอุตรดิตถตั้งอยูในเขตภาคเหนือตอนลาง เปนแหลงปลูกหอมแดง
ที่สําคัญของประเทศ  ถือเปนพืชเศรษฐกิจที่ทํารายไดสูงสุดใหแกจังหวัด ในป 2556 มีผูปลูกหอมแดงจํานวน 
1,110 ราย  ผลผลิตหอมแดงมีมูลคารวมทั้งสิ้น  105 ลานบาท (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557)  มีพื้นที่
เพาะปลูกมากถึง  10,057 ไร (สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2556)  โดยในป พ.ศ.  2557 มีผลผลิตสูงเปน
อันดับ  3 ของประเทศ รองมาจากจังหวัดศรีสะเกษและเชียงใหม  (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557)  
อาจกลาวไดวา อุตรดิตถเปนจังหวัดที่มีศักยภาพและโอกาสในการพัฒนาดานการผลิตหอมแดงท่ีสําคัญของ
ประเทศไทยแหลงหนึ่ง  นอกจากนี้ คุณสมบัติที่โดดเดนของหอมแดงจังหวัดอุตรดิตถ ไดแก  เนื้อแนน  
ไมฝองาย สามารถเก็บไวไดนานกวาหอมแดงจากท่ีอื่น ทําใหหอมแดงของจังหวัดอุตรดิตถมีคุณสมบัติ
เหมาะสมสําหรับใชทําพันธุอยางแพรหลายในประเทศ (สุรสิทธิ์ สิงหพรพงศ, 2548 และจักรกฤษณ พิญญา
พงษ, 2549) ในอดีตเกษตรกรผูปลูกหอมแดงสวนใหญอาศัยอยูในเขตอําเภอลับแล อําเภอฟากทา อําเภอ 
น้ําปาด และอําเภอเมือง  และจากการสัมภาษณแกนนําเกษตรกรพบวาในปจจุบัน (พ.ศ. 2557) พื้นที่ที่มีการ
ปลูกหอมแดงมากที่สุดในจังหวัดอุตรดิตถอยูในเขตตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล การปลูกหอมแดงของเกษตรกร
จังหวัดอุตรดิตถ ถือเปนวิถีชีวิตมาต้ังแตดั้งเดิม เปนวัฒนธรรม และเปนสวนหนึ่งของการคงอยูของระบบ
ความสัมพันธของคนในชุมชน นอกจากนี้ การปลูกหอมแดงเปนอาชีพเสริมสําคัญที่ชวยใหเกษตรกรมีรายได
เพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่ง และชวยสรางงานใหแกคนในชุมชน อยางไรก็ตาม ผลผลิตที่ไดยังไมเพียงพอตอการ
จําหนายทั้งภายในและตางประเทศ  ดังนั้น การแขงขันของเกษตรกรผูปลูกหอมแดงจึงเปนการแขงขันทั้งกับ
ตนเอง ตั้งแตกระบวนการผลิตถึงการตลาด และการแขงขันกับผูผลิตภายนอกจังหวัด พันธุหอมแดงท่ีเกษตรกร
นิยมปลูกโดยทั่วไปไดแก พันธุลับแล และพันธุลุงเขม พอจะกลาวไดวา เกษตรกรในจังหวัดอุตรดิตถมีความ
ไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบดานตนทุนการผลิตมากกวาเกษตรกรที่อื่น (ไมมีตนทุนของคาหัวพันธุ) สวนสภาพ
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ปญหาและขอจํากัดที่พบไดแก เกษตรกรใชสารเคมีมากเกินไปและใชไมถูกวิธี  ตนทุนการผลิตที่สูงข้ึนมาก 
ราคาผลผลิตผันผวน มีการนําเขาหอมแดงจากตางประเทศจํานวนมาก ทั้งที่ถูกกฏหมายและผิดกฏหมาย   
หากพิจารณาดานกระบวนการผลิต อาจถือไดวา กลุมเกษตรกรมีขีดความสามารถในการผลิตอยูในระดับดีมาก 
มีความชํานาญและประสบการณในการผลิตสูงมาก สวนการสนับสนุนจากหนวยงานท่ีเก่ียวของ  ไดแก 
สํานักงานเกษตรจังหวัด การคาภายในจังหวัด ยังไมมีนโยบายในการสนับสนุนเกษตรที่ชัดเจน ไมตอเนื่อง 
ลาชา ไมทั่วถึง และขาดการประสานงานระหวางองคกรและหนวยงานท่ีเก่ียวของ (พัชรินทร  สิรสุนทร และ
ยุพิน  เถื่อนศร,ี 2551; สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2556) 
     สวนดานการตลาดพบวา ศักยภาพโดยรวมยังไมดีนัก กลาวคือ เกษตรกรสวนใหญยังไมมีการคัด
แยกเกรดหัวหอมในการจําหนาย  และขายผลผลิตดวยตนเอง  รวมทั้งพอคามักเปนผูกําหนดราคาขาย  
จึงสงผลใหขายผลผลิตไดราคาถูก  อยางไรก็ตาม   หอมแดงลับแลมีขนาดหัวเล็กกวาที่อื่นประมาณเทาตัว เมื่อ
นําไปปลูกผลผลิตจะมีหัวใหญแตกหัวไดจํานวนมากทําใหขายไดราคาดี  พอคาจึงนิยมซื้อไปทําพันธุมากกวา  
สวนจุดออนดานการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก เกษตรกรขาดความรู ทักษะ ความสามารถดานการตลาด (สํานักงาน
เกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2556) เกษตรกรสวนใหญไมมีโกดังเก็บหอมแดงเปนของตนเอง  ไมมีตลาดรองรับมาก
พอ ขาดตลาดกลางพืชผลทางการเกษตรที่ครบวงจร ปญหาราคาตกต่ําและผลผลิตเนาเสีย เปนปจจัยที่เรงรัด
ใหเกษตรกรไมมีอํานาจในการตอรองมากนัก ซึ่งปญหาดังกลาวเก่ียวพันกันเปนลูกโซ ซับซอน และยากที่จะ
แกไขไดดวยวิธีงาย ๆ ดังนั้น หากตองการชวยเหลือ หรือแกไขปญหาใหกับเกษตรกร จําเปนตองคิดและทํา
อยางเปนระบบ ไมแยกสวน จึงจะทําใหประสบความสําเร็จได  นอกจากนี้ การชวยเหลือของหนวยงานของรัฐ
ทั้งทางดานการผลิต และการตลาดไมมีความตอเนื่อง  (พัชรินทร  สิรสุนทร และยุพิน  เถ่ือนศรี, 2551; 
สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2556) จากการสัมภาษณผูเกี่ยวของ  อาทิ เกษตรอําเภอ การคาภายใน  
และสํานักงานพาณิชยจังหวัด  พบวา ยังไมมีการจัดทําทะเบียนผูปลูกหอมแดงอยางเปนระบบ ทั้งในระดับ
ตําบล และระดับอําเภอ โดยสาเหตุสําคัญประการหนึ่งเนื่องมาจากเกษตรกรไมมีการปลูกตอเนื่องทุกป 
 จากสภาพปญหาดังกลาวมาแลวขางตน  ผูวิจัยเห็นวา เกษตรกรผูปลูกหอมแดงพันธุ กําลังตกอยูใน
สถานการณที่นาเปนหวงตอการดํารงอยูของวิถีชีวิตการผลิตพันธุพืชพื้นเมือง ที่มีความโดดเดนและหายากของ
ทองถิ่นเปนอยางยิ่ง  ดังนั้น ผูวิจัยจึงตองการพัฒนาเครือขายเกษตรกรผูปลูกหอมแดงพันธุ  โดยการใช
กระบวนการจัดการความรู  ทั้งนี้ เพื่อใหเกษตรกรเกิดการเรียนรูรวมกันในประเด็นที่เกี่ยวของอยางเปนระบบ 
ทําใหเกษตรกรมีความเขมแข็ง มีศักยภาพเพ่ิมขึ้น เกิดการพึ่งตนเองและมีองคความรู ที่สามารถใชถายทอด
ไปสูคนรุนหลังไดในโอกาสตอไป 
 กรอบแนวคิดนําในการวิจัย ในการวิจัยครั้งนี้ ไดใชแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเครือขาย โดยเฉพาะ
เครือขายทางสังคม และแนวคิดการจัดการความรูเปนแนวคิดหลักในการพัฒนากลุมเกษตรกรในพ้ืนที่ ดัง
แผนภูมทิี่ 1        
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
  
วิธีดําเนินการวิจัย 
 ผูวิจัยไดใชวิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Research Method) ทั้งการวิจัยเชิงปริมาณ  การวิจัย
เชิงคุณภาพ และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ  โดยแบงการดําเนินงานออกเปน 3 ระยะ ดังนี้  
   1. ศึกษาศักยภาพดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุของเกษตรกร และศึกษาสภาพปญหา
และความตองการในการพัฒนาของเกษตรผูผลิตหอมแดงพันธุ โดยใชวิธีการเชิงปริมาณและวิธีการเชิง
คุณภาพ วิธีการเชิงปริมาณ เปนการสํารวจความคิดเห็นของเกษตรกรที่ปลูกหอมแดงในปพ.ศ. 2557 จํานวน 
78 คน ในเขตพื้นที่ ตําบลทุงยั้ง  อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อนําขอมูลที่ไดรับมาประกอบกับการ
ออกแบบการวิจัยเชิงคุณภาพตอไป  สวนวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ไดมีการจัดเวทีประชาคมเพื่อสรางความเขาใจ
รวมกันในการดําเนินงาน และศึกษาสภาพปญหาและความตองการในการพัฒนาของเกษตรผูผลิตหอมแดง 

ปจจัยภายใน 
1. กระบวนการผลิตของเกษตรกร ไดแก 
การวางแผนการผลิต การปลูกและ
การดูแลรักษา การเก็บเก่ียว  การ
จัดการหลังการเก็บเก่ียว การเพ่ิม
มูลคาของผลผลิตหลังการเก็บเก่ียว 
2. ศักยภาพในการผลิตของเกษตรกร 
3. กระบวนการดานการตลาด ไดแก 
การจัดหาผลผลิต การต้ังราคา การจัด
จําหนาย การสงเสริมการจําหนาย 
4. ศักยภาพดานการตลาดของเกษตรกร 
5. สภาพปญหาของเกษตร 
6. ความตองการการพัฒนาของเกษตรกร 

ปจจัยภายนอก 
1. การสนับสนุนจากหนวยงานท่ี
เกี่ยวของ 
2. สภาวะดานการตลาด 
3. วิถีชีวิต วัฒนธรรม  ประเพณี 
5. ผูนําในชุมชน 
6. การบริหารจัดการของชุมชน 

กระบวนการจัดการความรูเพื่อ
การพัฒนาเครือขายผูผลิต

หอมแดงพันธุ 
1. การบงชี้ความรู 
2. การสรางและแสวงหาความรู 
3. การจัดความรูใหเปนระบบ 
4. การประมวลและกลั่นกรองความรู 
5. การเขาถึงความรู 
6. การแบงปนแลกเปล่ียนความรู 
7. การเรียนรู เครือขายดานการ

ผลิตและการตลาด
ของเกษตรกรผูผลิต
หอมแดงพันธุตําบล
ทุงยั้ง อําเภอลับแล 
จังหวัดอุตรดิตถ 

กระบวนการการพัฒนา
เครือขายผูผลิตหอมแดงพันธุ 
1. การตระหนักและการกอตัว
ของเครือขาย 
2. การสรางพันธกรณีและการ
บริหารเครือขาย 
3. การพัฒนาความสัมพันธและ
การใชประโยชน 
4. การรักษาความสัมพันธและ
ความตอเน่ือง 
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การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ                                               

  

โดยผูเขารวมกิจกรรม ไดแก แกนนําเกษตรกรผูปลูกหอมแดง ผูนําชุมชนของแตละหมูบาน ผูรู และเครือขายที่
เกี่ยวของ จํานวน 3 หมูบานไดแก หมู 5 หมู 7 และหมู 8 หมูบานละ  10 คน จํานวนท้ังสิ้น 30 คน และจัด
เวทีในการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน (SWOT Analysis)  และการทําแผนท่ีความคิดและสรางอนาคตรวมกัน 
(Mind Map and Future Search Conference) โดยใชกระบวนการจัดการความรู สรุปบทเรียน และจัดเวที
คืนขอมูลใหแกเกษตรกร แกนนํา และภาคีเครือขายท่ีเก่ียวของ 
 2.สรางกระบวนการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุของเกษตรกร  
โดยใชกระบวนการการจัดการความรู ดังนี้  ในขั้นนี้ผูวิจัยไดใชวิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวมของกลุม
เกษตรกร โดยจัดเวทีเพื่อวิเคราะหและสังเคราะหขอมูลรวมกับชุมชนในพื้นที่เปาหมาย เครื่องมือที่ใช ไดแก  
การถอดบทเรียน การจัดทําแผนที่ทางเครือขาย และสรางอนาคตรวมกัน (Network Mapping and Future 
Search Conference) กลุมเปาหมายท่ีใชในการศึกษา ไดแก เกษตรกรผูผลิตหัวพันธุหอมแดง แกนนําเกษตรกร 
และผูนําชุมชน ที่อาศัยในเขตพ้ืนที่ ตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ หมูบานละ 10 คน ซึ่งคัดเลือก
โดยใชเทคนิคการบอกตอ (Snowball Sampling) มารวมเวทีวิเคราะหและสังเคราะหขอมูล ติดตามผลการ
ดําเนินงาน สรุปบทเรียน และวิเคราะหแนวทางในการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ
ของเกษตรกร 
  3. การติดตามประเมินผลการปฏิบัติการพัฒนาเครือขาย  โดยใชการสังเกตทุก 4 สัปดาห พรอมทั้ง
จัดสนทนากลุมและสัมภาษณเชิงลึก ประเมินศักยภาพเกษตรกรหลังจัดกระบวนการ 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย สําหรับการวิจัยเชิงปริมาณไดแก เกษตรกรผูผลิตหัวพันธุหอมแดงในป 
พ.ศ. 2557 จํานวน 78 คน ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้เก็บขอมูลเชิงปริมาณกับประชากรท้ังหมด  
         กลุมเปาหมายในการวิจัย ไดแก แกนนําเกษตรกร ผูนําชุมชน ที่อาศัยในเขตพื้นที่ ตําบลทุงยั้ง  
อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ และภาคีเครือขายที่เกี่ยวของ โดยใชวิธีการเจาะจง (Purposive Sampling) 
จํานวน 30 คน 
         เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบสํารวจ แนวทางในการสนทนากลุม แนวทางการสัมภาษณเชิงลึก 
แบบสังเกต ประเด็นชุดคําถามในการสรางการเรียนรู และแบบประเมินผลการเขารวมการเรียนรู และแผนที่
เครือขาย (Network Map)  
 การวิเคราะหขอมูล ขอมูลเชิงปริมาณ ใชคารอยละและการแจกแจงความถี่ ขอมูลเชิงคุณภาพ  
โดยวิธีการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis)  ตามประเด็นที่ไดกําหนดไว  และตรวจสอบขอมูลดวยวิธีการ
สามเสา (Triangulation Technique) ทั้งดานขอมูล ดานผูใหขอมูล และดานวิธีการสังเคราะหเชื่อมโยงกับ
แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของ 
 

ผลการวิจัย  
ศักยภาพดานการผลิต  
 พบวา การปลูกหอมแดงจํานวน 2 คร้ัง ตอป รอยละ 89.7 ไดผลผลิตหอมแดงสวนใหญประมาณ
2,000 กิโลกรัม/ไร  รอยละ 44.9 ตนทุนการผลิตหอมแดงสวนใหญ  20,000 บาท/ไร รอยละ 46.2 พันธุ
หอมแดงที่ใชปลูกเปนพันธุพื้นเมืองอุตรดิตถและขยายพันธุดวยตนเอง รอยละ 76.9 เกษตรกรมีการใช 
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ยุพิน เถื่อนศรี
                                               

  

เครื่องทุนแรงในการปลูกหอมแดง ไดแก เครื่องสูบน้ํา เครื่องพนยา/ปุย และสปริงเกอร  เกษตรกรเกือบทุกราย
มีการใสปุยในการปลูกหอมแดง  โดยบางรายใชปุยอินทรียที่ไดจากมูลสัตว  สวนใหญใชปุยเคมีและสารเคมี 
ในการกําจัดศัตรูพืช  และมีการจางแรงงานเพื่อชวยปลูกและดูแลหอมแดง มีการเก็บผลผลิตไวในโกดังตนเอง
ประมาณ 1 เดือนกอนจําหนาย ปจจัยที่สงผลสําเร็จในการผลิตหอมแดงของเกษตรกร ไดแก ผลผลิตมี 
คุณภาพดี ราคาผลผลิตเปนที่พอใจของลูกคา และแหลงวัตถุดิบที่มีคุณภาพ สวนศักยภาพดานการตลาด 
พบวา  เกษตรกรสวนใหญมีรายไดจากการปลูกหอมแดงตอป 150,000 บาทขึ้นไป รอยละ 23.1 กําไรจากการ
ขายผลผลิตตอปสวนใหญต่ํากวา 30,000 บาท  ราคาหอมแดง (ป 2556 - 2557) 8 บาท ตอกิโลกรัม สวนใหญ
ไมทราบแหลงที่มาของขอมูลราคาผลผลิต พอคาที่รับซื้อผลผลิตสวนใหญเปนพอคาทองถิ่น สาเหตุที่เกษตรกร
จําหนายผลผลิตผานพอคาคนกลาง ไดแก สะดวกและรวดเร็ว ไมมีเวลานําผลผลิตไปขายเอง และไมรูจัก
ชองทางติดตอ การจําหนายผลผลิตผานพอคาคนกลาง  ระบบการจําหนายหอมแดงของเกษตรกรสวนใหญมี
การตกลงราคากอนผลิต และขายปลีก รองลงมาเปนการขายเองโดยขายเหมา เกษตรกรสวนใหญจําหนาย
หอมแดง ณ สวนของตนเองโดยมีพอคาคนกลางมารับซื้อถึงท่ี  ผูกําหนดราคาซ้ือขายผลผลิตหอมแดงสวนใหญ
เปนพอคาที่มารับซื้อ และเกษตรกรไมมีการแบงเกรดผลผลิตหอมแดงในการจําหนายมากถึงรอยละ 78.2  
สําหรับผูที่มีการแบงเกรดผลผลิตระบุเหตุผลของการแบงเกรดหอมแดงวา ขายไดราคาสูงกวาการไมแบงเกรด 
โดยกระบวนการผลิตหอมแดงของเกษตรกรตําบลทุงยั้งสามารถแบงออกได 4 ขั้นตอนสําคัญ ดังนี้ (1) การ
เตรียมพันธุหอมแดงสําหรับปลูก เกษตรกรนิยมปลูกดวยหัวพันธุและคัดเลือกพันธุดวยตนเอง (2) การปลูก
หอมแดง (หอมฝน) จะเริ่มในเดือนสิงหาคม-กันยายน (3) การเก็บเกี่ยวหอมแดง (กูหอม) จะเก็บเกี่ยวไดเมื่อ
หอมแดงมีอายุประมาณ 45 - 60 วัน และ (4) การเก็บผลผลิตหอมแดงไวในโกดัง จะนําไปแขวนบนราวไมไผ
เพื่อผ่ึงลมไวรอการจําหนายตอไป    
 
สภาพปญหาและความตองการในการพัฒนา   
 ปญหาดานการผลิต ไดแก จํานวนเกษตรกรปลูกหอมแดงลดลง สภาพดินฟาอากาศไมเอ้ือตอการ
ปลูกหอม  ผลผลิตตอไรมีปริมาณลดลง ไมมีพอคาจากจังหวัดอื่นเขามารับซื้อผลผลิตหอมแดง ราคาหอมแดง
ตกต่ํา ตนทุนการผลิตสูง เกษตรกรมีการใชสารเคมีเปนจํานวนมาก คุณภาพหอมแดงไมไดมาตรฐาน  และ
ปญหาดานการตลาด พบวา เกษตรกรไมรวมกลุมกันจําหนายผลผลิต และไมสามารถตอรองราคากับพอคาได 
พอคาเปนผูกําหนดราคา มีหอมแดงจากตางประเทศ (อินโดนีเซีย) ราคาถูกกวาเขามาตีตลาด  ผลผลิตออกสู
ตลาดพรอมกัน มีการลักลอบนําเขาจากประเทศเพ่ือนบานมาขายตัดราคา  พอคามาซ้ือลดลง    
มีคูแขงจํานวนมาก มีแหลงปลูกหลายจังหวัด ไดแก เชียงใหม ลําพูน ศรีษะเกษ พะเยา   
 ในประเด็นของจํานวนผูปลูกหอมแดงลดลง เกษตรกรรายหนึ่งกลาววา” ตนทุนสูงข้ึนทุกป ...ขายไม
คอยไดราคา คนเลยเลิกปลูกกันเยอะ......ไปทําหอมแบงไดราคาดีกวา...” 
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การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ                                               

  

 สวนความตองการในการพัฒนาของเกษตรกร ไดแก ดานการผลิต เกษตรกรผูผลิตหอมแดงจะ
ปรับปรุงสภาพดินใหมีคุณภาพมากข้ึนโดยการใชปุยชีวภาพ  ลดการใชสารเคมีเพื่อลดตนทุนการผลิต รักษา
สิ่งแวดลอม เพื่อสุขภาพและคุณภาพชีวิตของเกษตรกร ดานการรวมกลุม เกษตรกรจะรวมกลุมกันเพื่อใหมี
อํานาจในการตอรองกับพอคาคนกลางมากข้ึน ดานการตลาด เกษตรกรตองการเรียนรูและแสวงหาขอมูล
ทางดานการตลาดอยางรอบดานโดยการสรางเครือขายกับองคกร หนวยงานภาครัฐและภาคีที่เก่ียวของทั้ง
ภาครัฐและเอกชน และดานการพัฒนากระบวนการผลิต เกษตรกรจะพัฒนาการผลิตหอมแดงไปสูการผลิต
หอมแดงท่ีปลอดภัย (GAP: Good Agricultural Practice) เพื่อลดความเสียเปรียบดานราคาที่ตกต่ํา และ
สามารถขายผลผลิตไดในราคาท่ีสูงขึ้น นอกจากนี้ ยังมีโอกาสเติบโตและขยายตลาดไดอีกมาก เนื่องจาก
แนวโนมกระแสการบริโภคของผูบริโภคปจจุบันนิยมสินคาที่ปลอดภัยจากสารเคมีและใสใจสุขภาพมากข้ึน  
 
กระบวนการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ มี 4 ขั้นตอน ดังนี้ 
    1. การตระหนักและการกอตัวของเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ มีวิธีการดังนี้ 
การศึกษาขอมูลและสภาพการณ โดยจัดเวทีประชาคม เพื่อสรางความเขาใจ และวิเคราะหสถานการณปญหา
ทั้งในดานการผลิตและดานการตลาด และการสรางระบบความสัมพันธของเครือขาย โดยเชิญ นายเปง   
โอดออน เกษตรกรตนแบบตําบลชัยจุมพล อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ มาใหความรูและแลกเปลี่ยน
ประสบการณดานการผลิตและการตลาดของหอมแดงปลอดภัยจากสารพิษ ทําใหมีโอกาสแลกเปล่ียน
ประสบการณระหวางกัน อันเปนการกระตุนใหมีการสรางและขยายเครือขายเพิ่มข้ึนทั้งภายในและภายนอก
ตําบล โดยเกษตรกรรายหนึ่งกลาววา “... เจอกันบอย ๆ ก็ดีเหมือนกันนะ มีอะไรกอมาคุยกัน…บอกกัน...จะได
มีความรูเรื่องตางๆ มากขึ้น”  
 โดยกระบวนการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ ตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล 
จังหวัดอุตรดิตถ แบบมีสวนรวม สามารถแสดงใหเห็นกระบวนการ  ดังแผนภูมิที่ 2 
    2. การสรางพันธกรณีและการบริหารเครือขาย ไดมีการนําเกษตรกรจากเครือขายเขาอบรมการตรวจ
วิเคราะหดนิเบื้องตนเพื่อลดตนทุนการผลิตทางการเกษตร และมีการจัดเวทีประชุมโดยใหเกษตรกร ผูนํา และ
แกนนํา รวมวิเคราะหเครือขายเกษตรกรผูปลูกหอมแดง ในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อให
เกษตรกรและเครือขายเกิดความผูกพัน มีกิจกรรมรวมกันและมีความเคลื่อนไหวอยางสม่ําเสมอ โดยให
ความสําคัญกับสมาชิกทุกคนอยางเทาเทียมกัน  
    3. การพัฒนาความสัมพันธและการใชประโยชนจากเครือขาย ในขั้นตอนนี้ ไดจัดเวทีแลกเปลี่ยน
เรียนรูและประสบการณกับหนวยงานภายนอกที่เปนภาคีสนับสนุนการทํางานของเกษตรกร เพื่อใหเกษตรกร
ไดรับประโยชนจากการรวมกลุม และการมีเครือขายการทํางานมากขึ้น  
    4. การรักษาความสัมพันธและความตอเนื่อง  ไดมีการจัดกิจกรรมอยางตอเนื่อง และมีความพยายาม
รักษาความสัมพันธที่ดีตอกันดวยการจัดกิจกรรมและการส่ือสารระหวางกัน รวมท้ังการใหความชวยเหลือและ
การแกไขปญหาภายในเครือขาย ซึ่งจะชวยใหเครือขายดานการผลิตและการตลาดของเกษตรกรผูปลูก
หอมแดงพันธุในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ เกิดความเขมแข็งและมีกระบวนการพัฒนาที่
ตอเนื่อง ดังนี้ คือ (1) มีการจัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรู  ทําใหกลุมเกษตรกรสนใจรวมกลุม โดยการจดทะเบียน
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กับสภาเกษตรกรจังหวัดอุตรดิตถ จํานวน 42 คน (2) มีการเสริมสรางความรูและประสบการณ โดยให
เกษตรกรเขารับการอบรมกระบวนการเขาสูการผลิตหอมแดงปลอดภัย 6 ราย และ (3) มีการติดตามผลการ
ดําเนินงาน ซึ่งพบวา เกษตรกรมีความพึงพอใจ มีความรูความเขาใจ มีความตระหนักในการรักษาสิ่งแวดลอม 
และมองเห็นประโยชนของกระบวนการทํางานในรูปแบบของเครือขายมากขึ้น  มีเครือขายการทํางานของ
องคกรภาครัฐและหนวยงานเอกชน รวมท้ังหนวยงานสนับสนุนทางวิชาการใหความสําคัญกับเกษตรกรผูปลูก
หอมแดงในตําบลทุงยั้งมากข้ึน  อันจะชวยสรางแกนนําเกษตรกรใหมีภาวะผูนําสูง และกลุมเกษตรกรมี
เครือขายทางดานการผลิตและการตลาด 
 

กระบวนการ ปจจัยนําเขา ผลที่เกิดขึ้น 

Input Process Product 

ปจจัยภายใน 
- ศักยภาพการผลติ/การตลาดของ
กลุมเกษตรกร 
- สภาพปญหาของกลุมเกษตร 
- ความตองการการพัฒนาของ
เกษตรกร 

ปจจัยภายนอก 
- การสนับสนุนจากหนวยงานท่ี
เกี่ยวของ  
- สภาวะดานการตลาด 
- วิถีชีวิต วัฒนธรรม  ประเพณี 
- ผูนําในชุมชน 
- การบริหารจัดการของชุมชน 

งบประมาณสนับสนุน 

1. การตระหนักและการกอตัวของเครือขาย 
1.1 สรางความเขาใจ/วิเคราะห

สถานการณ 
1.2 จดัเวทีการสรางระบบความสัมพันธ 

2. การสรางพันธกรณีและการบริหารเครือขาย 
 2.1 นําเกษตรกรจากเครือขายเขาอบรม 
 2.2 จดัเวทีรวมวิเคราะหเครือขาย
เกษตรกร 
3. การพัฒนาความสัมพันธและการใช
ประโยชน    
 3.1 จดัเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรูกับภาคี
เครือขายสนับสนุน 
      3.2 นําเกษตรกรจดทะเบียนกลุมกับ
สภาเกษตรกรเพื่อเขาสูการผลิตหอมแดง
ปลอดภัย 
4. การรักษาความสัมพันธและความตอเน่ือง 
    4.1 การจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู   
    4.2 การเสริมสรางความรูและ
ประสบการณ   
    4.3 การเขาสูกระบวนการการผลิต
หอมแดงปลอดภัย 
    4.4 การติดตามผลการดําเนินงาน 

Output 
-  รูปแบบการพัฒนาเครือขายเครือดาน 
การผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุของ
เกษตรกร 

Outcome 
  เกิดเครือขายดานการผลติและการตลาด
หอมแดงพันธุของเกษตรกร 

Impact 
-  เกิดภาคีเครือขายสนับสนุนกลุมเกษตรกร
หอมแดงในพ้ืนท่ีอยางเปนรูปธรรม 
-  หนวยงานในพื้นท่ีมีการตระหนักถึงการ
แกไขปญหาการผลิตและการตลาดอยาง
บูรณาการ 
-  มีการสืบทอด ฟนฟู อนุรักษ และเผยแพร
ภูมิปญญาทองถ่ินดานการผลิตหอมแดงพันธุ 
- เกษตรกรมีความตระหนักถึงการอนุรักษ
สิ่งแวดลอมมากข้ึนโดยการลดการใชสารเคมี
และ เข าสู ก ระบวนการผลิ ตหอม แด ง
ปลอดภัย 
-  เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตดีขึ้น 
-  มีการกําหนดเปนนโยบายในการสนับสนุน
การปลูกหอมแดงของสภาเกษตรกรจังหวัด
อุตรดิตถ 

    การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม โดยการจัดการความรู 

ภาพท่ี 2  แผนภูมิกระบวนการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกร 
ในตําบลทุงย้ัง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ 
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การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ                                               

  

บทเรียน คุณคา และการนําไปใชประโยชน 
 1. กลุมเกษตรกรเกิดการเรียนรูรวมกัน คํานึงถึงคุณภาพชีวิตของตนเอง และตระหนักถึงความสําคัญ
การอนุรักษสิ่งแวดลอมมากขึ้น ซึ่งสังเกตไดจากการลดการใชสารเคมี  และสมัครใจเขาสูกระบวนการผลิต
หอมแดงปลอดภัยของเกษตรกร 
 2. มีการทํางานเชิงบูรณาการรวมกันระหวางมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ สํานักงานสภาเกษตรกร
จังหวัดอุตรดิตถ และเทศบาลตําบลพระเสด็จ อยางเปนรูปธรรมและตอเนื่องมากข้ึน โดยมีการติดตาม
สนับสนุนสงเสริมเครือขายเกษตรกรผูปลูกหอมแดงในตําบลทุงยั้ง ทั้งทางดานการผลิตและการตลาด อาทิ 
จัดทําวีดีทัศนเผยแพรกระบวนการผลิตหอมแดงของเกษตรกร การประสานงานเครือขายการตลาดในทองถิ่น
ใหเกษตรกร และติดตามกระบวนการเขาสูการผลิตหอมแดงปลอดภัยจากสารพิษใหเกษตรกร 
 3. มีการใชฐานขอมูลรวมกันเปนฐานในการพัฒนาเครือขายของเกษตรกรผูผลิตหอมแดงพันธุ 
ในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ  รวมท้ังมีการขยายเครือขายการทํางานรวมกันอยางบูรณาการ 
  จากการวิเคราะหเครือขายของเกษตรกร ในตําบลทุงยั้ง  อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ  สามารถ
แสดงใหเห็นภาคีตาง ๆ ดังแผนภูมิที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3  แผนภูมิเครือขายผูปลูกหอมแดง ตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ 

กลุมเกษตรกร 
ผูปลูกหอมแดง 

ธุรกิจบริการ/สนับสนุน 
1.  สหกรณการเกษตร    
2.  ธนาคาร ธกส.  
3.  สหกรณผูปลูกหอมแดง  
4.  รานคา ขายปุยเคมีในพื้นที่ 
5.  บริษัทไฟแนนซ 
6.  กองทุนเงินลานหมูบาน 
7.  กลุมออมทรัพย 
8.   แหลงเงินกูนอกระบบ           

ธุรกิจเกี่ยวของ 
1.  ฟารมไก 
2.  ผูประกอบการรถไถรับจาง 
3.  ผูประกอบการจําหนายปุยเคมี 
ชีวภาพ ยาปราบศัตรูพืช       
4.  นายหนา/ ผูรับจาง 
5.  ผูประกอบการ (นายหนา)  
    จําหนายแกลบดํา 
6.  นายหนารับซ้ือหอมแดง 
7.  พอคาเร(รับซ้ือหอมแดง) 

องคกรพัฒนาเครือขาย 
1. สภาเกษตรกรจังหวัดอุตรดิตถ 
2. สหกรณการเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา ธ.ก.ส 
(สกต.) 
3. เทศบาลตําบลพระเสด็จ 
4. เครือขายตลาดสีเขียว โรงพยาบาลลบัแล  

องคกรวิจัยพัฒนา 
1. ศูนยวิจัยและพัฒนาการเกษตรอุตรดติถ 
2. มหาวิทยาลัยราชภฏัอุตรดิตถ  

หนวยงานภาครัฐ 
สํานักงานเกษตรอําเภอ/จังหวัดอุตรดิตถ  สถานีพัฒนาท่ีดินจังหวัด
อุตรดิตถ  พาณิชยจังหวัด การคาภายใน องคกรบริหารสวนจังหวัด  
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ยุพิน เถื่อนศรี
                                               

  

 
 จากแผนภูมิที่ 3  สามารถอธิบายไดดังนี้ เครือขายของเกษตรกรผูปลูกหอมแดงของตําบลทุงยั้ง 
อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ มีองคกรภาคีที่เก่ียวของทั้งดานการผลิตและดานการตลาด 5 ประเภทดวยกัน 
ไดแก 
 1. หนวยงานภาครัฐ ใหการสนับสนุนดานการผลิตและการตลาด ไดแก สํานักงานเกษตรอําเภอ/ 
จังหวัดอุตรดิตถ สถานีพัฒนาที่ดินจังหวัดอุตรดิตถ พาณิชยจังหวัด การคาภายใน องคกรบริหารสวนจังหวัด  
 2. ธุรกิจบริการ/สนับสนุน เปนหนวยงานที่ใหบริการเกี่ยวกับเงินทุนและปจจัยในการผลิต ไดแก  
สหกรณการเกษตร ธนาคาร ธ.ก.ส. สหกรณผูปลูกหอมแดง  รานคาขายปุยเคมีในพื้นที่ บริษัทไฟแนนซ  
กองทุนเงินลานหมูบาน กลุมออมทรัพย แหลงเงินกูนอกระบบ       
        3. ธุรกิจเก่ียวของ  เปนหนวยงานที่เก่ียวของกับการจัดหาปจจัยในการผลิตและการตลาด ไดแก  
ฟารมไก  ผูประกอบการรถไถรับจาง  ผูประกอบการจําหนายปุยเคมี/ชีวภาพ ยาปราบศัตรูพืช นายหนา/ ผูรับ
จาง ผูประกอบการ (นายหนา)จําหนายแกลบดํา  นายหนารับซื้อหอมแดง  พอคาเรรับซื้อหอมแดง 
 4. องคกรพัฒนาเครือขาย  เปนหนวยงานท่ีสนับสนุนการทํางานของเครือขาย ไดแก  สภาเกษตรกร
จังหวัดอุตรดิตถ สหกรณการเกษตรเพื่อการตลาดลูกคาธ.ก.ส (สกต.) เทศบาลตําบลพระเสด็จ  เครือขายตลาด
สีเขยีว โรงพยาบาลลับแล  
 5. องคกรวิจัยพัฒนา เปนหนวยงานท่ีสนับสนุนดานวิชาการ ไดแก  ศูนยวิจัยและพัฒนาการเกษตร
อุตรดิตถ  มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ 
 

อภิปรายผล 
ศักยภาพดานการผลิตและดานการตลาด    
 ดานการผลิต  พบวา สวนใหญเกษตรกรมีการเตรียมพันธุสําหรับเพาะปลูก  ปรับสภาพดิน วิเคราะห
ดิน ซึ่งเปนพันธุพื้นเมืองอุตรดิตถและขยายพันธุดวยตนเอง  เปนภูมิปญญาท่ีไดรับการถายทอดจากรุนสูรุน  
มีการใชปุยอินทรียในการผลิต ปจจัยที่สงผลสําเร็จในการผลิตหอมแดง ไดแก ผลผลิตมีคุณภาพดี ราคา
ผลผลิตเปนที่พอใจของลูกคา และแหลงวัตถุดิบที่มีคุณภาพ จะเห็นไดวา กระบวนการผลิตหอมแดงพันธุของ
เกษตรกรเปนองคความรู ที่มีอยูภายในตนเองของเกษตรกรที่ทรงคุณคาเปนอยางยิ่ง ในทุกข้ันตอนของการ
ผลิตเกษตรกรจะมีความรูเปนอยางดี  เนื่องจากไดลงมือกระทําดวยตนเอง สงผลใหเกษตรกรประสบ
ความสําเร็จในการผลิตหอมแดงเปนอยางดี  สอดคลองกับงานวิจัยของไชยรัตน  ปราณี สมญา อินทรเกษตร 
และชนันทิพย จันทรโสภา (2550)  ที่พบวา ปจจัยในการดํารงอยูไดประการสําคัญ ไดแก  ทุนสังคม  ทุนทาง
วัฒนธรรม ที่มีประเพณียึดโยง ทําใหคนอยูรวมกันเปนกลุม ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 
หมายถึง ที่ตั้งของชุมชนอยูในภูมิประเทศท่ีสภาพทางภูมิศาสตรอุดมสมบูรณ และทุนทางความรู หมายถึง 
องคความรูที่เปนภูมิปญญาทองถิ่นที่มีอยูในชุมชน ซึ่งมีการถายทอดแลกเปล่ียนเรียนรูภายในชุมชนและไดรับ
การยอมรับจากภายนอก นอกจากนี้ยังไดสอดคลองกับวารี ถาวรรุงกิจ (2548) ที่ไดศึกษา พบวา เครือขายการ
เรียนรูของเกษตรกรในการประกอบอาชีพเสริมในชุมชนชนบท เปนเครือขายการเรียนรูที่ผานเครือขายทาง
สังคมภายในและภายนอกชุมชน  การประกอบอาชีพเสริมท่ีเกษตรกรสนใจและเลือกทํา เครือขายการเรียนรู
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การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ                                               

  

ของเกษตรกรที่เกิดขึ้นภายในชุมชน ไดแก เครือญาติและ เพื่อนบาน ซึ่งเปนเครือขายการเรียนรูในแนวนอนที่
มีใหเห็นอยูเสมอในสังคมชนบท เปนความสันพันธของเกษตรกรท่ีมีประสบการณ ความรูที่แลกเปล่ียนเปน
ความรูติดตัวคนซ่ึงไดจากการเรียนรูจากของจริง 
 สวนศักยภาพดานการตลาด  พบวา เกษตรกรสวนใหญมีรายไดตอปประมาณ 150,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีกําไรจากการขายผลผลิตตอปต่ํากวา 30,000 บาท ราคาหอมแดง  8 บาท ตอกิโลกรัม เกษตรกรไมทราบ
แหลงที่มาของขอมูลราคาผลผลิต พอคาที่รับซื้อผลผลิตหอมแดงเปนพอคาทองถิ่น เหตุผลที่เกษตรกรจําหนาย
ผลผลิตผานพอคาคนกลาง ไดแก ความสะดวกและรวดเร็ว การไมมีเวลานําผลผลิตไปขายเอง และการไมรูจัก
ชองทางติดตอ  วิธีการจําหนายผลผลิตผานพอคาคนกลางจะมีการตกลงราคากอนผลิต  เกษตรกรจําหนาย
หอมแดง ณ สวนของตนเอง ผูกําหนดราคาซ้ือขายผลผลิตหอมแดงเปนพอคา  และเกษตรกรไมมีการแบงเกรด
ผลผลิตในการจําหนาย  จากขอมูลดังกลาวเปนที่นาสังเกตวา อาจเปนสาเหตุประการสําคัญที่ทําใหเกษตรกร
ขาดอํานาจในการตอรองราคาจึงทําใหขายผลผลิตไดในราคาต่ํา จึงสรุปไดวา ศักยภาพดานการตลาด 
หอมแดงพันธุของเกษตรกรยังอยูในระดับที่นาเปนหวงเปนอยางยิ่ง สอดคลองกับแนวคิดการตลาดสินคา
เกษตรของไพฑูรย รอดวินิจ (2541) กลาวคือ การตลาดสินคาเกษตรไมอาจตอบสนองตอความตองการของ
เกษตรกรไดทุกประการ ซึ่งอาจมีสาเหตุมาจากสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่เกษตรกรอาศัยอยู ไดแก เกษตรกร
มีความรูและมีโอกาสไดรับความรูดานการตลาดนอยมาก  อีกทั้ง เกษตรกรมีฐานะทางเศรษฐกิจและอํานาจ
ตอรองในตลาดตํ่ามาก จึงเปนการเปดโอกาสใหคนกลางในตลาดอาศัยความไดเปรียบในทางเศรษฐกิจกอบโกย
ผลประโยชนและเอาเปรียบตอเกษตรกรไดอยางเต็มท่ี นอกจากนี้ ราคาหอมแดง ที่เกษตรกรขายไดสวนใหญ
ประมาณ 8 บาท ตอกิโลกรัม เปนราคาท่ีทําใหเกษตรกรประสบกับภาวะขาดทุนเนื่องจากการวิเคราะหตนทุน
รวมประมาณ 10 บาท ตอกิโลกรัม  และสอดคลองกับงานวิจัยของวีระ ภาคอุทัย ไพฑูรย คัชมาตย, ธนาภรณ 
กระสวยทอง และพรทิพย แพงจันทร (2553) ที่พบวา ปญหาทางดานการตลาดของเกษตรกรที่สําคัญประการ
หนึ่ง คือ ราคาผลิตผลที่เกษตรกรขายไดคอนขางต่ํา 
 
สภาพปญหาและความตองการในการพัฒนาของเกษตรกร    
 ปญหาดานการผลิต  ที่พบคือ เกษตรกรปลูกหอมแดงมีจํานวนลดลงอยางเห็นไดชัด  ซึ่งมีสาเหตุมา
จากผลผลิตตอไรมีปริมาณลดลง  ตนทุนการผลิตสูง มีการใชสารเคมีจํานวนมาก เนื่องจากมีโรค แมลง และ
วัชพืชจํานวนมาก และคุณภาพหอมแดงไมไดมาตรฐาน  สอดคลองกับผลงานวิจัยของพัชรินทร สิรสุนทรและ 
ยุพิน เถื่อนศรี (2551) ที่พบวา ปญหาและขอจํากัดของเกษตรกร ไดแก ปญหาการขาดความรับผิดชอบตอ
สังคม ทําใหเกษตรกรบางสวนผลิตหอมแดงที่มีคุณภาพต่ํา เพราะใชสารเคมีมากเกินไป  สําหรับปญหาท่ีเกิด
จากปจจัยที่ควบคุมไมได  ไดแก ปญหาดานตนทุนการผลิตที่สูงมาก ทั้งคาแรงงาน  คาปุย และคาสารเคมี  
และสอดคลองกับงานวิจัยของวีระ ภาคอุทัย, ไพฑูรย คัชมาตย, ธนาภรณ กระสวยทอง และพรทิพย แพง
จันทร (2553) ที่พบวา ปญหาในการผลิตที่เกษตรกรประสบสวนใหญเปนปญหาเร่ืองโรคและแมลง และ
งานวิจัยของมาฆะสิริ เชาวกุล, ธนัส กนกเทศ และศิรินภา ปาเฉย (2554) ที่พบวาเกษตรกรมีปญหาเรื่องวัชพืช 
นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของกิตติ  สัจจาวัฒนา และณัฐ โฆษิวากาญจน  (2554) ไดพบวา  ปญหา
สําคัญของเกษตรกรไดแก ปญหาเรื่องวัชพืช เชนเดียวกัน จากปญหาหลายดานดังกลาว ทําใหเกษตรกรขาด
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ยุพิน เถื่อนศรี
                                               

  

แรงจูงใจในการปลูกจึงทําใหมีจํานวนลดลงอยางตอเนื่องจากในอดีตเคยปลูกกันแทบทุกหลังคาเรือนปจจุบัน 
(พ.ศ.  2557) เหลือเพียง 78 รายเทานั้น  สวนปญหาดานการตลาด ที่พบคือ เกษตรกรไมรวมกลุมกันจําหนาย
ผลผลิต  และพอคามักเปนผูกําหนดราคาไมสามารถตอรองราคากับพอคาได  มีพอคามาซื้อลดลง ราคา
ผลผลิตตกต่ํา มีหอมแดงจากตางประเทศราคาถูกกวาเขามาตีตลาดเกษตร  ไมมีการคัดแยกเกรดผลผลิต  
ผลผลิตออกสูตลาดพรอมกัน มีคูแขงจํานวนมาก และมีการลักลอบนําเขาจากประเทศเพ่ือนบาน ซึ่งมีความ
สอดคลองกับผลงานวิจัยของพัชรินทร สิรสุนทร และยุพิน เถ่ือนศรี (2551) ที่ศึกษาพบวา ปญหาเรื่องราคา
ผลผลิตผันผวนมีสวนทําใหเกษตรกรมีความเสี่ยงสูง ในการขายผลผลิต และปญหาการนําเขาหอมแดงจาก
ตางประเทศ สวนดานการตลาดหอมแดง พบวา เกษตรสวนใหญไมมีการคัดแยกเกรดหัวหอมในการจําหนาย 
โดยพอคาเปนผูกําหนดราคาขาย และสภาพการตลาดของหอมแดง ยังดําเนินไปโดยกลไกการตลาดที่ไม
สมบูรณ พอคามีบทบาทสูงภายใตระบบอุปถัมภและความสัมพันธเชิงอํานาจ ในขณะที่เกษตรกรมีอํานาจ
ตอรองนอยมาก และยังสอดคลองกับงานวิจัยของศจินทร ปญญาสันติ์ , นริศรา สายสงวนสัตย  และ  
กิ่งกร นริทรกุล ณ อยุธยา (2555) ที่ศึกษาเรื่องขาว พบวา ผูสงออกมีอํานาจมากท่ีสุดในการกําหนดราคา 
ขณะท่ีชาวนาซ่ึงเปนผูผลิตขาวตองเปนผูรับราคาท่ีกําหนดมาเพียงอยางเดียว นัยเดียวกันนี้ อาจเปรียบไดกับ
วิถีการผลิตของเกษตรกรผูปลูกหอมแดงนั่นเอง อนึ่ง ปญหาการลดลงของเกษตรกรปลูกหอมแดงในพื้นที่นั้น  
มีสาเหตุสําคัญประการหนึ่งมาจากเกษตรกรหลายรายหันไปปลูกหอมแบง (ตนหอมท่ีใชปรุงในอาหารสดนิยม
รับประทานท้ังตน)  ซึ่งขายไดราคาสูงกวาและใชระยะเวลาปลูกจนถึงเก็บเกี่ยวนอยกวา นอกจากนี้ จากการท่ี
อุตรดิตถเปนจังหวัดที่มีศักยภาพและโอกาสในการพัฒนาดานการผลิตหอมแดงที่สําคัญของประเทศไทย 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง คุณสมบัติที่โดดเดนของหอมแดงจังหวัดอุตรดิตถ ที่มีเนื้อแนน ไมฝองาย สามารถเก็บไวได
นานกวาหอมแดงจากที่อื่น  ทําใหหอมแดงของจังหวัดอุตรดิตถมีคุณสมบัติเหมาะสมสําหรับใชทําพันธุอยาง
แพรหลายในประเทศ ตลอดจนการปลูกหอมแดงถือเปนวิถีชีวิตและเปนรายไดเสริมหลักของเกษตรกร จึงเปน
ที่นากังวลอยางยิ่ง หากหนวยงานภาครัฐละเลยไมเขามาใหการสนับสนุนเกษตรกรอยางจริงจังและตอเนื่องทั้ง
ดานการผลิตและการตลาด 
 สําหรับความตองการพัฒนาของเกษตรกรมีหลายมิติที่เชื่อมโยงกัน  ในมิติดานการผลิต  เกษตรกร
ตองการพัฒนากระบวนการผลิตหอมแดงไปสูการผลิตหอมแดงท่ีปลอดภัยจากสารพิษ (GAP) เพื่อลดความ
เสียเปรียบดานราคา  และสรางมูลคาเพิ่มใหผลผลิต  เนื่องจากยังมีโอกาสเติบโตและขยายตลาดไดอีกมาก 
กอปรกับแนวโนมกระแสการบริโภคของผูบริโภคในปจจุบันใหความใสใจในสุขภาพตนเองและนิยมสินคาท่ี
ปลอดสารเคมี ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดดานการตลาดสมัยใหม ในเรื่องการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมไร
พรมแดน อันสงผลใหธุรกิจตองปรับตัวอยูเสมอ โดยเฉพาะการเปล่ียนแปลงทางสังคม วัฒนธรรม  เศรษฐกิจ 
และเทคโนโลยี ที่สงผลตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการบริโภคของคนสวนใหญ (คณาจารยภาควิชา
การตลาด คณะบริหารธุรกิจ, 2555)  ไดแก การสรางมูลคาเพิ่ม  สรางความรูสึกที่ดีแกลูกคา และการตลาด
เพื่อสิ่งแวดลอมหรือการตลาดสีเขียวที่มุงสนองความตองการของผูบริโภคทําใหผูบริโภคเกิดความพึงพอใจ
สูงสุด และแนวคิดการตลาดมุงสังคม (Kotler, 1989) ที่มุงเนนใหนักการตลาดตองมีความรับผิดชอบตอความ
ตองการของสังคมในวงกวาง เพื่อใหกิจการมั่นคงและธํารงกิจกรรมทางการผลิตไวอยางยั่งยืน สนใจผลกระทบ
และความอยูรอดของสังคมในระยะยาวเปนสําคัญ ในขณะเดียวกันตองไมทําลายส่ิงแวดลอม สวนมิติดาน

Book 18 1-2016.indd   97Book 18 1-2016.indd   97 7/8/2559   22:56:267/8/2559   22:56:26



98

J o u r n a l  o f  S o c i a l
D e v e l o p m e n t

V o l.  1 8  N o.  1 / 2 0 1 6

การพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรในตําบลทุงยั้ง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ                                               

  

การตลาด เกษตรกรตองการเรียนรูและแสวงหาขอมูลทางดานการตลาดอยางรอบดาน โดยการสรางเครือขาย
กับองคกร หนวยงานภาครัฐและภาคีที่เกี่ยวของท้ังภาครัฐและเอกชน แสดงใหเห็นวากลุมเกษตรกรตระหนัก
และเล็งเห็นความสําคัญของกิจกรรมดานการตลาด เพื่อใหเทาทันตอความเปนไปของเศรษฐกิจและสังคม ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของวิทวัส รุงเรืองผล (2546) ที่มีความเห็นวา การตลาดจะชวยผลักดันใหเกิดกิจกรรมใน
ระบบเศรษฐกิจ ทําใหเกิดการหมุนเวียนของกระแสเงิน  กอใหเกิดการจางงาน รวมท้ังทําใหชีวิตของผูบริโภค
สะดวกสบายขึ้น สรางอรรถประโยชนสวนเพิ่มใหแกผูบริโภคและชวยกระตุนกลไกทางเศรษฐกิจใหเกิดการ
ขยายตัวในดานผลิตภัณฑ ดานเวลา ดานสถานที่  ดานความเปนเจาของ และดานขอมูล อีกท้ังยังชวยใหเกิด
การกระจายรายได รวมทั้งผลักดันเศรษฐกิจของประเทศใหมีการเจริญเติบโต และหากเกษตรกรมีความรู 
ผลประโยชนที่เกิดขึ้นก็จะตกกับทั้งผูบริโภคและผูผลิต คือกลุมเกษตรกรนั่นเอง 
 
กระบวนการพัฒนาเครือขายดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ   
 1. การตระหนักและการกอตัวของเครือขาย ดานการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุ ถือเปน
ขั้นตอนที่มีความสําคัญยิ่ง เปนจุดเริ่มตนของการใชพลังความเขมแข็งของกลุมและความเปนเครือขายท่ีเปน
ทุนทางสังคมที่สําคัญ ผลการศึกษาขอมูลและสภาพการณปญหาของเกษตรกร ทําใหไดขอมูลพื้นฐานเพ่ือชวย
ในการตัดสินใจหาทางเลือกในการพัฒนาเครือขาย ศักยภาพดานการผลิตและดานการตลาดของเกษตรกร 
รวมทั้งเปนการสรางศรัทธาและหาแนวรวม เนื่องจากมีการสรางความคุนเคยกับบุคคลที่เปนแกนนํา ผูนํา
ชุมชน ทําใหเกิดความไววางใจ ยอมรับและเห็นความสําคัญของการรวมตัวกันเปนเครือขาย เห็นความจริงใจใน
การรวมมือกันเพื่อแกไขปญหา ใหทุกคนไดรวมแสดงความคิดเห็น สงเสริมใหผูนําหรือแกนนํา เปนที่ยอมรับ
ของทุกฝาย ซึ่งเครือขายเกษตรกรผูปลูกหอมแดงพันธุในตําบลทุงยั้ง จัดเปนเครือขายไดหลายประเภท 
กลาวคือ การเกิดขึ้นของเครือขายผูปลูกหอมแดงพันธุมีความสัมพันธแบบชั้นเดียว ที่มีการทํางานประสานกัน
ในแนวนอน สมาชิกเปนระดับบุคล ที่มีความใกลชิดสนิทสนมกันมาก มีขนาดเล็ก ทํากิจกรรมท่ีมีลักษณะ
เหมือนกันคือ การปลูกหอมแดงพันธุ เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ ไมมีการจดทะเบียนเปนนิติบุคคล และมีการ
ทํางานตลอดจนบทบาทหนาที่และความสัมพันธของสมาชิกในเครือขายเปนแบบไมเปนทางการ (สนธยา   
พลศรี, 2550) โดยลักษณะของเครือขายดังกลาว สอดคลองกับแนวคิดของพัชรินทร สิรสุนทร (2556)  
ที่สรุปวา เครือขาย เปนกลุมบุคคลที่สมัครใจสื่อสารสัมพันธกัน หรือดําเนินกิจกรรมบางอยางรวมกัน โดยไม
ทําใหแตละคนสูญเสียความเปนอิสระ นอกจากนี้ไดกลาวถึงการเปนเครือขายทางสังคม วา เปนแนวรวมเชิง 
กลยุทธ หรือหุนสวนการทํางาน ที่มีการเชื่อมโยง สัมพันธกันอยางหลวมๆ ของปจเจกบุคคล ที่อาจมีความ
แตกตางกันในดานความคดิ ความเชื่อ ประสบการณ  แตสมาชิกมีความสมัครใจท่ีจะมีสวนรวมในกิจกรรมตาม
ความสนใจ ภายใตกฎเกณฑและบริบทท่ีสอดคลองกับวิถีการดําเนินชีวิตและความตองการ  (พัชรินทร  
สิรสุนทร, 2552) และยังสอดคลองกับองคประกอบที่สําคัญของเครือขาย ดังท่ีสนธยา  พลศรี (2550) ระบุวา
ควรประกอบดวย ระบบความสัมพันธของเครือขายท่ี สมาชิกของเครือขายมารวมกันดวยความสมัครใจ แต
สมาชิกยังคงมีความเปนอิสระในการดําเนินงาน มีความเทาเทียมในการดําเนินกิจกรรม มีระบบในการเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางสมาชิกใหเกิดความยั่งยืน และสอดคลองกับปจจัยที่กอใหเกิดความสําเร็จรวมกันของ
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ยุพิน เถื่อนศรี                                               

  

เครือขายที่สําคัญประการหนึ่งคือ มีการเคลื่อนไหวและจัดกิจกรรมอยางตอเนื่อง (สุทธิธรรม  เลขวิวัฒน , 
2549) 
 2. การสรางพันธกรณีและการบริหารเครือขาย  การนําเกษตรกรจากเครือขายเขาอบรมการตรวจ
วิเคราะหดินเบื้องตนเพื่อลดตนทุนการผลิต ภายใตการวิจัยนี้ถือเปนการสงเสริมกระบวนการเรียนรูใหมีความ
ตอเนื่อง ตามแนวคิดในการจัดการความรูของชัชวาล  วงษประเสริฐ (2548) ที่สรุปไววา การจัดการความรูนั้น
ตองมีการชวยเหลือ สนับสนุน รวมมือกันในการแบงปนความรู และมีการเรียนรูอยางตอเนื่อง ดวยเหตุวา ใน
กระบวนการของการจัดการความรู ทายที่สุดแลว เครือขายเกษตรกรตองเกิดการเรียนรู และทําใหการเรียนรู
เปนสวนหนึ่งของการดํารงชีวิตประจําวันของการทํางาน เชน เกิดระบบการเรียนรูจากการนําความรูไปใช  
เกิดการเรียนรูและประสบการณใหม หมุนเวียนตอไปอยางตอเนื่อง เมื่อไดมีการลงพื้นที่เพื่อติดตามประเมินผล
การทํางานของเครือขาย เพื่อเปนการเสริมสรางและดํารงไวซึ่งความสัมพันธของเครือขายดานการผลิตและ
การตลาดหอมแดงของเกษตรกร  พบวามีความสอดคลองกับแนวคิดเครือขายทางสังคม (ชินสัคค สุวรรณ
อัจฉริย,  2549)  ที่อธิบายวาเครือขายทางสังคมนั้นตองมีความรวมมือ การพึ่งพาอาศัย การแลกเปลี่ยนเรียนรู 
อันเปนปฏิสัมพันธที่มีโครงสรางในรูปแบบที่หลากหลาย ตลอดจนมีเปาหมายรวมกัน  นอกจากนี้ในการสราง
เครือขาย องคกรภาคีจะตองมีปฏิสัมพันธรวมกันมากอนท่ีจะตกลงเปนองคกรเครือขาย เชนเดียวกับเครือขาย
ดานการผลิตและการตลาดหอมแดงของเกษตรกรตําบลทุงยั้ง ที่มีความสัมพันธกันมาชานานอยูในหมูบาน
เดียวกัน ทําอาชีพเดียวกัน ตางประสบปญหาในการประกอบอาชีพคลายกัน ซึ่งในการสรางเครือขายทางสังคม
นั้นเปนการมุงใหสามารถบรรลุเปาหมายของปจเจกบุคคลที่ไมสามารถทําไดโดยลําพัง หากตองอาศัยการ
รวมตัวกันผสานพลังเปนกลุมเพื่อแลกเปล่ียนทรัพยากร  เปนการประสานผลประโยชนซึ่งกันและกัน  มีการ
สื่อสารภายในเครือขาย และมีปฏิสัมพันธเชิงแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน (พระมหาสุทิตย   อาภากโร, 2548; 
เกรียงศักดิ์  เจริญวงศศักด์ิ, 2543; นฤมล  นิราทร, 2543) จึงจะทําใหสมาชิกเครือขายมีความผูกพันกันและ
สามารถบริหารเครือขายใหประสบความสําเร็จได 
    3. การพัฒนาความสัมพันธและการใชประโยชน  การจัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรูและประสบการณกับ
หนวยงานภายนอกที่เปนภาคีสนับสนุนการทํางานของเกษตรกร  เปนสวนหนึ่งของการจัดการความรู ใน
ประเด็นการถายทอดความรูและการใชประโยชนจากความรู จัดวามีความจําเปนสําหรับเครือขายเกษตรกร
หอมแดง  เนื่องจากเครือขายเกษตรกรหอมแดง จะเรียนรูไดดีขึ้น เมื่อความรูไดเผยแพรและถายทอดไปอยาง
รวดเร็ว และเหมาะสมทั่วทั้งเครือขาย ทั้งนี้ การเผยแพรและการถายทอดความรู มีลักษณะท้ังท่ีเปนทางการ
และไมเปนทางการดวย  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของสนธยา  พลศรี   (2550) ที่สรุปวา การสรางความ
เจริญเติบโตของเครือขายควรมีการเชื่อมประสานจากจุดเล็กและไปสูหนวยใหญ และแสวงหาภาคีใหมซึ่งจะทํา
ใหเครือขายไดมีความรู ประสบการณ และมีพลังอํานาจในการตอรองกับกลุมผลประโยชน เชื่อมประสานกัน
กับเครือขายอื่นในกิจกรรมท่ีหลากหลายมากข้ึน ทั้งในระดับพื้นที่และระดับนโยบาย ดวยวิธีการทํางานที่
หลากหลาย   เนื่องจากหากไมมีการรักษาสัมพันธภาพระหวางกัน แลวกิจกรรมและการเคลื่อนไหวของ
เครือขายอาจจะส้ินสุดได เพราะขาดภาคีรวมดําเนินการ  
    4. การรักษาความสัมพันธและความตอเนื่อง ไดมีการจัดกิจกรรมอยางตอเนื่องเพื่อรักษา
ความสัมพันธที่ดีตอกัน  รวมท้ังการใหความชวยเหลือและการแกไขปญหาภายในเครือขาย  ภายในการวิจัยนี้
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การดําเนินการเหลานี้ชวยใหเครือขายดานการผลิตและการตลาดของเกษตรกรผูปลูกหอมแดงพันธุ เกิดความ
เขมแข็งและมีกระบวนการพัฒนาที่ตอเนื่อง ทั้งนี้เพราะแกนนํา ผูประสานงาน สมาชิกและผูที่เก่ียวของจะตอง
มีการพัฒนาตนเอง จัดระบบการเรียนรูอยูตลอดเวลา และการจัดการความรูที่เปนระบบ ตั้งแตการถายทอด
ความรูและการแบงปนความรู โดยกระบวนการที่ทําใหความรูมีการพัฒนาและแพรกระจายที่สําคัญไปสู
เครือขายดานการผลิตและการตลาดของเกษตรกรผูปลูกหอมแดง มีผลทั้ง 2 ดานคือ ความมีประสิทธิภาพ  
และมีประสิทธิผล สอดคลองกับแนวคิดการสรางและพัฒนาเครือขายสังคมของพัชรินทร สิรสุนทร (2556) ใน
ขั้นดําเนินงานกิจกรรมที่สําคัญ ไดแก การสรางแกนนํา การแบงบทบาทหนาที่ของสมาชิก  การเผยแพร
ประชาสัมพันธ และขยายผลเชื่อมโยงเครือขายตาง ๆ  และการพัฒนาระบบเครือขาย ไดแก การสรางความ
สามัคคี การมีกิจกรรมตอเนื่อง การมีสวนรวมของผูมีสวนเกี่ยวของทุกฝาย และการรักษาเครือขายเดิม เพิ่ม
เครือขายใหม 
 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  1. สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ ควรเขามาหนุนเสริมใหความรู และพัฒนากระบวนการผลิต
หอมแดงของเกษตรกรอยางจริงจังและตอเนือ่ง โดยใชเทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อใหกระบวนการผลิตหอมแดงของ
เกษตรกรไดมาตรฐานมากย่ิงขึ้น  และควรกําหนดเปนนโยบายในการสงเสริมและสนับสนุนใหเกษตรกรมีการ
ปลูกหอมแดงอยางตอเนื่อง และจัดพื้นที่ในการผลิต (Zoning) เพื่อสืบทอดภูมิปญญาทองถ่ินที่ทรงคุณคานี้ 
 2. ศูนยวิจัยและพัฒนาการเกษตรอุตรดิตถ ควรเขามาใหความรู สนับสนุน และสงเสริมใหเกษตรกร
ใชสารอินทรียทดแทนการใชสารเคมีในการผลิตใหมากขึ้น  รวมท้ังมีกระบวนการสนับสนุน สงเสริมเกษตรกร
ใหมีความรูและเขาสูกระบวนการผลิตหอมแดงที่ปลอดภัย (GAP) อยางเปนรูปธรรม 
 3. สํานักงานพาณิชยจังหวัด ควรมีนโยบายและจัดทํายุทธศาสตร ในการสงเสริมการจําหนายหอมแดง 
ใหแกกลุมเกษตรกรอยางเปนรูปธรรม โดยมีการจัดทําฐานขอมูลทั้งดานการผลิตและการตลาดหอมแดงใหเปน
ปจจุบัน และจัดใหมีโครงการพัฒนาศักยภาพดานการตลาดในทุกมิติเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน
ใหแกเกษตรกร 
  4. เทศบาลตําบลพระเสด็จ ควรกําหนดนโยบายในการอนุรักษ สืบทอด และเผยแพรการปลูก
หอมแดงพันธุ ใหแกอนุชนในพื้นที่  เพื่อใหการดํารงอยูของวิถีชีวิตเกษตรกรผูปลูกหอมแดงท่ีทรงคุณคา โดย
การจัดใหมีศูนยการเรียนรูภูมิปญญาทองถิ่นดานการเกษตรที่มีการจัดกิจกรรมอยางตอเนื่องในพื้นท่ี 
 

ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการวิจัยเพื่อพัฒนากระบวนการผลิตหอมแดงพันธุ ที่ไดมาตรฐานและปลอดภัย เพื่อเพิ่มมูลคา
ผลผลิตใหแกเกษตรกร 
 2. ควรมีการวิจัยเพื่อขยายเครือขายการผลิตและการตลาดหอมแดงพันธุของจังหวัดอุตรดิตถ ตั้งแต
ตนน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา 
 3. ควรมีการวิจัยเพ่ือหาแนวทางในการดํารงไวของจํานวนเกษตรกรผูปลูกหอมแดงพันธุ และกระบวนการ 
ปลูกหอมแดงพันธุของเกษตรกร ที่เปนพืชพันธุพื้นเมืองที่ถือเปนอัตลักษณของจังหวัดอุตรดิตถ 
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ยุพิน เถื่อนศรี
                                               

  

 4. ควรมีการวิจัยเพื่อหาชองทางการจําหนายที่เหมาะสมและหลากหลายสําหรับหอมแดงพันธุจังหวัด
อุตรดิตถ 
 

กิตติกรรมประกาศ     
 ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถที่ใหการสนับสนุนงบประมาณในการวิจัยครั้งนี้ 
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